RSI-Responsabilidad Social Interna. 

Poniendo el foco en el público interno. 

Objetivo:
El objetivo de este curso es invitar a la reflexión sobre la definición de la  Responsabilidad Social Empresaria pero hacienda foco sobre la importancia de  que las acciones que se realizan hacia la comunidad estén alineadas con el  accionar que la empresa practica con su público interno: los empleados. 

Dirigido a: 
Estudiantes, emprendedores y ejecutivos de empresas. No requiere conocimientos específicos. 

Programa de contenidos 

Primer Encuentro: 
¿Qué es la RSE? Evolución del concepto en el mundo.

¿Qué es el Pacto Global? 

RSE en Argentina.

Comunicación social y RSE: algunos ejemplos. 

Segundo Encuentro: 
Mapa de públicos internos 

Comunicación interna y RSE 

RSE, RR.HH y empleados. 

Casos de estudio. 
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